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Myjnie

R
E

K
L

A
M

A

Liczba stanowisk mycia bezdotykowego wybudowanych 
przez Ehrle Polska
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Polski rynek myjni samochodowych w ostatnich latach przechodzi znaczne
przeobra¿enie. Rozwój profesjonalnych myjni samoobs³ugowych spowodo-
wa³ znaczn¹ rewolucjê na polskim rynku myjni samochodowych. W dalszym
ci¹gu istnieje wiele myjni automatycznych szczotkowych, czy myjni rêcz-
nych. Wypierane s¹ one jednak przez coraz wiêksz¹ liczbê myjni bezdoty-
kowych. Samoobs³ugowe myjnie bezdotykowe zyska³y w Polsce olbrzymi¹
popularnoœæ. Sukces tych myjni tkwi w bardzo niskich kosztach eksploatacji,
ograniczeniu czynnika ludzkiego, ale przede wszystkim w cenie mycia po-
jazdu dla klienta indywidualnego. Istnieje bowiem mo¿liwoœæ umycia samo-
chodu za kwotê nie przekraczaj¹c¹ 10 z³. W po³¹czeniu z jakoœci¹ mycia
oraz bezpieczeñstwem dla lakierów pojazdów samoobs³ugowe myjnie bez-
dotykowe s¹ obecnie najpopularniejszymi myjniami w Polsce.
W ci¹gu ostatnich kilku lat liczba samoobs³ugowych myjni bezdotyko-
wych w Polsce zwiêkszy³a siê kilkukrotnie. W dalszym ci¹gu prowadzone
s¹ kolejne inwestycje. Wiele myjni szczotkowych, czy rêcznych przekwa-
lifikowuje siê w³aœnie na myjnie bezdotykowe. Mimo du¿ych nak³adów in-
westycyjnych liczba inwestorów stale siê powiêksza. Problemem staj¹
siê obecnie lokalizacje. Coraz trudniej jest bowiem wyszukaæ odpowied-
nie miejsce, którego warunki zabudowy pozwalaj¹ na budowê myjni,
a jednoczeœnie spe³nia wymogi atrakcyjnoœci. Wci¹¿ jednak obserwuje-
my wzrost liczby nowopowsta³ych myjni.
Firma Ehrle dzia³aj¹ca na rynku polskim od 2004 w chwili obecnej posiada
najwiêcej wybudowanych stanowisk mycia. Daje to jej pozycjê zdecydowane-
go lidera. W³aœnie przekroczyliœmy ju¿ nieosi¹galn¹ dla wielu producentów,
liczbê ponad 1000 stanowisk mycia bezdotykowego w Polsce! Na dzieñ 21
czerwca 2010 r. liczba stanowisk mycia Ehrle w Polsce to 1134 stanowiska.
Znaczn¹ grupê wœród inwestorów stanowi¹ inwestorzy sieciowi z bran¿y
paliwowej.
Wœród kontraktów sieciowych zdecydowanie dominuj¹ ma³e myjnie bezdo-
tykowe (2 – 3 stanowiska mycia). Spowodowane jest to przede wszystkim
ograniczeniami wielkoœci lokalizacji. Bardzo czêsto nowopowsta³e myjnie
na terenach stacji paliw to myjnie 2 – stanowiskowe „nieprzejazdowe”. Kon-
trakty dla inwestorów indywidualnych to ju¿ znacznie wiêksza czêœæ du¿ych
myjni (4 – 6 stanowisk mycia). Godnym odnotowania jest równie¿ fakt, i¿
wœród myjni wiêkszych myjni (4 – 8 stanowisk) zdecydowanie dominuj¹
myjnie kontenerowe. Inwestorzy ceni¹c sobie wygodê w u¿ytkowaniu i ob-
s³udze myjni, ale przede wszystkim ¿ywotnoœæ urz¹dzeñ decyduj¹ siê
na trwa³e rozwi¹zanie w postaci myjni kontenerowej. Przyk³adem tego mo-
g¹ byæ ostatnie realizacje.

Rynek myjni w Polsce

Artur Pych, BP Category Manager 

Urz¹dzenia myj¹ce dostêpne na naszych stacjach wykorzy-
stuj¹ najnowoczeœniejsze i najbardziej wydajne technologie.
Wszystkie programy – zarówno w myjniach automatycz-
nych, jak i bezdotykowych – s¹ opracowane tak, aby proces
mycia samochodu by³ nie tylko skuteczny, ale równie¿ bez-

pieczny. BP w 2006 – jako pierwsza firma w Polsce – rozpoczê³a budowê sie-
ci samoobs³ugowych myjni bezdotykowych. Dwa lata póŸniej, w konkursie or-
ganizowanym przez redakcjê ForumBiznesu.pl, nasze myjnie otrzyma³y
wyró¿nienie Innowacja Roku. To by³ dowód, ¿e nasza decyzja by³a s³uszna.
Nadal potwierdzaj¹ to zadowoleni klienci, którzy chêtnie z tych myjni korzysta-
j¹. Dzisiaj mo¿na powiedzieæ, ¿e myjnie bezdotykowe s¹ ju¿ odrêbnym seg-
mentem na rynku – buduj¹c nasz¹ sieæ, daliœmy impuls wielu prywatnym
operatorom, którzy w³¹czaj¹ siê w budowanie tego rynku.

BP Polska

Janusz Meisner, kierownik Sekcji Budowy 
i Eksploatacji Stacji Statoil w Polsce:

Du¿a liczba myjni portalowych na stacjach Statoil w Pol-
sce – w porównaniu do innych mo¿liwych rozwi¹zañ typu
myjnie tunelowe, czy te¿ „rêczne/bezdotykowe” – jest wy-
nikiem strategii inwestycyjnej naszej firmy, obowi¹zuj¹cej

w latach ubieg³ych. Wiêkszoœæ naszych stacji jest zlokalizowana w centrach
miast, przy g³ównych drogach przelotowych, du¿ych osiedlach mieszkanio-
wych czy te¿ centrach handlowych. 
To z kolei przek³ada siê na fakt, ¿e wszêdzie tam gdzie by³a mo¿li-
woœæ zaprojektowania i zrealizowania myjni automatycznej, myjnia ta
by³a realizowana, jako standard. Ostatnie 3-4 lata przynios³y ostry bo-
om na rynku w segmencie myjni „bezdotykowych/rêcznych”, co dodat-
kowo wp³ynê³o na chêæ poszerzenia naszej oferty dla klientów, rów-
nie¿ i o tê us³ugê.

Statoil Polska

Arkadiusz Gohra, kierownik dzia³u handlowego 
BKF Myjnie Bezdotykowe

Od czasu postawienia pierwszej myjni wyprodukowanej
przez BKF minê³o ju¿ 7 lat. Ówczesny rynek ró¿ni³ siê
znacznie od tego, który mamy w 2010 roku. Pierwsze
konstrukcje równie¿ znacznie odbiega³y od obecnego

asortymentu. Ci¹g³y wzrost sprzeda¿y wyprodukowanych urz¹dzeñ
umo¿liwia³ dokonywanie kolejnych inwestycji w kierunku poprawy jakoœci
oraz redukcji kosztów. Dla BKF Myjnie prze³omowy by³ rok 2008, kiedy to
uda³o siê podwoiæ obrót firmy w stosunku do roku poprzedniego. Od tego
czasu firma co roku notuje zwielokrotnienie zysku, co œwiadczy o wypra-
cowanej ju¿ renomie i klasie urz¹dzeñ przez nas produkowanych.
Do koñca roku chcemy zbudowaæ jeszcze 200 stanowisk mycia bezdoty-
kowego, czyli w sumie bêdziemy ju¿ wtedy posiadaæ ponad 600 stano-
wisk mycia w Polsce. Na korzyœæ producentów myjni bezdotykowych
przemawia to, ¿e trakcie kryzysu inwestorzy szukaj¹ pewnej lokaty kapi-
ta³u, a myjnie bezdotykowe, jako ¿e s¹ tañsz¹ alternatyw¹ w stosunku
do innych – tradycyjnych technik mycia samochodów – zyskuj¹ na popu-
larnoœci. Dlatego te¿, pomimo s³abej globalnej koniunktury, BKF Myjnie
zarejestrowa³o bardzo du¿y wzrost sprzedanych urz¹dzeñ.

BKF Myjnie Bezdotykowe




